
 
 
 

 
 

Pressemitteilung 

Kurz durchgewischt, neu sortiert. Weiter geht’s. 
Me and All Hotel Kiel feiert Wiedereröffnung mit neuen Partnerschaften, 
modernisierten Zimmer und großer Community-Party 

Kiel, 17.06.2026 Das Me and All Hotel Kiel ist zurück und startet mit frischem 
Schwung in die zweite Jahreshälfte. Nach umfangreichen Modernisierungs- und 
Instandhaltungsmaßnahmen begrüßt das Lifestyle-Hotel seine Gäste wieder 
mit zahlreichen Neuerungen, erweiterten Angeboten und starken lokalen 
Partnerschaften.  

Unter dem Motto „Kurz durchgewischt, neu sortiert. Weiter geht’s.“ wurde die 
Zeit genutzt, um das Haus gezielt weiterzuentwickeln. Neben der 
Modernisierung der Badezimmer in allen 164 Gästezimmern wurden 
umfassende Wartungs- und Instandhaltungsmaßnahmen im gesamten Hotel 
umgesetzt. So präsentiert sich das Me and All Hotel Kiel seinen Gästen künftig 
noch komfortabler und zukunftsfähiger. 

Auch das lokale Angebot wird weiter ausgebaut: Ab dem 1. September 2026 zieht 
mit John’s Burger ein neues gastronomisches Konzept in das Haus ein und 
ergänzt das bestehende Food-&-Beverage-Angebot. Zusätzlich entsteht in 
Zusammenarbeit mit Tabakzeit und Moritz Haaf ein neuer Humidor-Shop, der 
Gästen künftig eine exklusive Auswahl hochwertiger Zigarren bietet. 

„Wir freuen uns sehr, wieder Gäste, Freunde des Hauses und viele Menschen 
aus unserem Netzwerk begrüßen zu dürfen. Die vergangenen Monate haben wir 
genutzt, um viele Bereiche des Hotels weiterzuentwickeln und neue Ideen 
umzusetzen. Das Ergebnis ist ein Haus, das sich treu geblieben ist und 
gleichzeitig mit frischen Impulsen in die Zukunft startet“, sagt Philipp Kaminski, 
Operations Manager des Me and All Hotel Kiel. 

Reopening-Party mit rund 200 Gästen 

Den Neustart feierte das Me and All Hotel Kiel am 11. Juni gemeinsam mit rund 
200 Gästen. Eingeladen waren Partner, Kunden, Wegbegleiter sowie 
Kolleginnen und Kollegen aus dem Unternehmensnetzwerk. 

Nach der offiziellen Begrüßung durch Philipp Kaminski stand der Abend ganz 
im Zeichen von Austausch, Networking und gemeinsamer Feier. Für die 



 
 
 

 
 

kulinarischen Highlights sorgte ein Food Truck von John’s Burger, während eine 
Live-Band und ein DJ für die passende musikalische Begleitung sorgten. 

Bereits am Nachmittag erhielten ausgewählte Influencerinnen und Influencer 
bei einem Mochi-Workshop exklusive Einblicke in das Hotel und konnten die 
japanische Spezialität selbst herstellen. Ein Tattoo-Artist, Hausführungen durch 
das Hotel sowie zahlreiche Begegnungen mit Gästen und Partnern rundeten das 
abwechslungsreiche Programm ab. 

Gemeinsam mit Lisa Edelmann, Cluster General Managerin der Standorte 
Hannover und Kiel, blickt das Team nun nach vorn. Mit neuen Konzepten, 
lokalen Kooperationen und dem gewohnt urbanen Lifestyle-Ansatz bleibt das 
Me and All Hotel Kiel ein lebendiger Treffpunkt für Reisende, Einheimische und 
die Kieler Community. 

 

Pressekontakt: 
Lottmann Communications 
Esra Tugci 
Schirmerstr 80  | 40211 Düsseldorf 
et@lottmann-communictions.de  
Tel: 0157 8192 0882 
 
 
 
 
 
Über Me and All Hotels 
Me and All Hotels stehen für unkomplizierte, durchdacht gestaltete und 
stilvolle Zimmer. Local Heroes aus der Umgebung füllen die 
Gemeinschaftsbereiche des Hotels mit Leben und verwandeln sie in aktive 
lokale Treffpunkte. Hier kommen Einheimische und Gäste ganz 
selbstverständlich und entspannt zusammen und erleben eine besondere 
Atmosphäre und unvergessliche Momente.  
 
 
 
 
 
 



 
 
 

 
 

Über Hyatt Hotels Corporation 
Die Hyatt Hotels Corporation mit Hauptsitz in Chicago ist ein weltweit 
führendes Hotelunternehmen, das von seinem Zweck geleitet wird: Menschen 
zu umsorgen, damit sie ihr Bestes geben können. Zum 30. Juni 2025 umfasste 
das Portfolio des Unternehmens mehr als 1.450 Hotels und All-inclusive-
Häuser in 80 Ländern auf sechs Kontinenten. Das Angebot des Unternehmens 
beinhaltet Marken aus dem Luxury Portfolio, darunter Park Hyatt®, Alila®, 
Miraval®, Impression by Secrets und The Unbound Collection by Hyatt®; dem 
Lifestyle Portfolio, darunter Andaz®, Thompson Hotels®, The Standard®, 
Dream® Hotels, The StandardX, Breathless Resorts & Spas®, JdV by Hyatt®, 
Bunkhouse® Hotels und Me and All Hotels; der Inclusive Collection, darunter 
Zoëtry® Wellness & Spa Resorts, Hyatt Ziva®, Hyatt Zilara®, Secrets® Resorts 
& Spas, Dreams® Resorts & Spas, Hyatt Vivid Hotels & Resorts, Sunscape® 
Resorts & Spas, Alua Hotels & Resorts® und Bahia Principe Hotels & Resorts; 
dem Classics Portfolio, darunter Grand Hyatt®, Hyatt Regency®, Destination 
by Hyatt®, Hyatt Centric®, Hyatt Vacation Club® und Hyatt®; sowie dem 
Essentials Portfolio, darunter Caption by Hyatt®, Unscripted by Hyatt, Hyatt 
Place®, Hyatt House®, Hyatt Studios, Hyatt Select und UrCove. 
Tochtergesellschaften des Unternehmens betreiben das Treueprogramm 
World of Hyatt®, ALG Vacations®, Mr & Mrs Smith, Unlimited Vacation Club®, 
den Destination-Management-Service Amstar® DMC sowie die 
Technologieplattform Trisept Solutions®. Weitere Informationen finden Sie 
unter www.hyatt.com. 
 

http://www.hyatt.com/

